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1.

Aktualnost’ témy

Autor predlozil svoju habilita¢nt1 pracu, ktora je svojim nazvom, spracovanim a celkovym
podanim iste vel'mi aktualna. Ide o typ préce, ktora spaja v sebe rozne komplikované témy,
pristupy, teoretické a praktické poznatky.

Ideovy zédmer je na vel'mi dobrej tirovni — efektivita verejnej politiky je skutocne vysledkom
pouzivania marketingovych technik a postupov.

Téma je svojim spracovanim nadcasova a ma ambiciu prispiet’ k d’alSiemu poznaniu v tejto
oblasti. Ocetiujem aktualnost’ danej témy z pohl'adu d’alSieho vyskumu v politickych vedach
nielen na Slovensku.

Formalna stranka prace

Samotnej formalne stranke prace by prospela zdverec¢na jazykova tiprava, ¢im by sa odstranili
niektoré preslapy voci slovenskému jazyku.

Nie st v nej zasadné nedostatky voci pravidlam pisania zavere¢nych prac. Iste by jej prospelo,
ak by autor pouzival CastejSie vyrazy, ktoré su uz prirodzenou sucast'ou slovnika politickych
vied na Slovensku. Niektoré slovné spojenia st ¢asto az prilis ,,nadpozemsky* formulované a
prerusuju schopnost’ suvisle Citat’ text a porozumiet’ mu.

Protokol originality je na akceptovatelnej urovni.

Obsahova stranka prace

Habilita¢na praca sa sklada z troch kapitol, tvodu a zaveru. Samotny ciel’ habilita¢nej prace
je v stru¢nosti popisany v samotnom abstrakte. Uvadza, ze ,,hlavnym cielom habilita¢nej
prace je poukazat’ na vzdjomné suvislosti medzi verejnou politikou a marketingom, vymedzit’
odli$nosti pri pouzivani marketingovych pristupov v komerénej a nekomercnej sfére.*

Dalej uvadza, Ze ,,analyzuje teoretické a praktické otazky spojené s verejnym a sukromnym
sektorom pri implementacii marketingu.* Uvadza tiez svoju zakladnt ambiciu, ktorou je
,prispiet’ k eliminécii znacnej dezorientacie vnimania marketingu®. Zaverom uvadza, Ze
habilitacna praca ,,popisuje aj niektoré praktické problémy verejnej politiky a marketingu,
ktoré mozu byt podnetom k diskusii z pohl'adu teérie verejnej politiky a verejného
marketingu.*

Prva kapitola v rozsahu priblizne 40 stran pod ndzvom Teoretické vychodiska uplatiiovania
marketingovych pristupov sa ¢leni na Sest’ podkapitol. Postupne v nich autor kladie déraz na
vyklad tradi¢nych marketingovych koncepcii, stratégii vo verejnej politike, postaveniu treticho
sektora v kontexte marketingovych stvislosti, o¢akavaniam od verejného marketingu a v
zavere tejto kapitoly analyzuje konzumerizmus a enviromentalizmus.

Druha kapitola na priblizne 35 stranach sa venuje marketingovym principom a pristupom
uplatnovanym vo verejnom sektore. Obsahuje len tri podkapitoly a rozobera v nich politicky,
socidlny a komunalny marketing vzdy ako sucast’ verejného marketingu.

Tretia kapitola, rozsahovo podobna prvym dvom castiam, je analyzou marketingovych
pristupov v komercnej a verejnej oblasti. Postupne v piatich podkapitolach rozobera modely
tvorby verejnej politiky, administrativne nastroje vo verejnom marketingu, pravne, mocenské
a ekonomické néstroje vo verejnom marketingu, posudzovanie implementacie marketingu a
nakoniec dopady globalizacie na marketing.
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Takato obsahova stranka habilitacnej prace ma svoju logicku Struktaru, predstavuje logicka
naslednost’ a vytvara celok, pri ktorom st jasné zamery autora pri spracovani danej témy.

4. | PouZzita metodoldgia

Autor pouzil pri spracovani tejto témy viacero metdd, Co iste je logické vzhl'adom na charakter
danej praci. Stretdvame sa najmé s analyzou dokumentov , ¢i uz v teoretickej alebo empirickej
podobe. Pouziva aj komparativnu metddu a analyzu historickych faktov. Prostrednictvom
jednotlivych pripadovych §tadii obohacuje teoreticku stranku o priklady z praxe, ¢im dodava
textu autenticnost’.

Bolo by vhodné, ak by autor explicitne pomenoval pouzité metody a postupy vedeckej prace

v uvodnych Castiach prace, pripadne ich aj zdovodnil. Pre tento typ odbornej prace sa to priam
nuka, ¢i by to mala byt priam podmienka v ramci Struktary celej prace.

5. | Posudenie prinosu ziverefnej prace a jej pouZitenost’

Habilita¢na praca by mala v zasade priniest’ niektoré nové zaujimavé poznatky, alebo aspon
priniest celistvejs$i pohl'ad na spracovavanu problematiku.

Z pohladu akademického ¢i pedagogického mozno tato habilitacna pracu povazovat’ za velmi
slusny pokus sumarizovat’ doterajsie poznatky, autor dava slusny prehlad o r6znych pohl'adoch
a pristupoch v doterajsej literatire a ponutka aj viacero vel'mi zaujimavych praktickych
aplikécii.

PredloZena habilitacna praca méze mat’ dosah jednak v ramci pedagogického procesu v oblasti
verejnej politiky, v SirSom kontexte v celej oblasti spolo¢enskych vied.

6. | Odporicanie autorovi prace

V pripade dodato¢nych tprav, najmé pouzitia va¢sieho mnozstva odkazov na realie, a pri
uprave prili§ vel’kého mnozstva predimenzovanych odbornych vyrazov, je mozné uvazovat
nad jej kniznym vydanim. Mohol by to byt zaujimavy prinos do odbornej literatury v
slovenskych zemepisnych Sirkach.

7. | Otazka oponenta

Zadefinujte nastroje politického marketingu a ich vyuzZitie v podmienkach ostatnych
regionalnych volieb na Slovensku v roku 2017, sta¢i jeden konkrétny priklad z ktorejkol'vek
regionalnej samospravy.

8. | Celkové hodnotenie prace

Na zaklade predlozenej habilita¢nej prace, v pripade jej uspokojivej obhajoby a kvalitnej
habilitacnej prednasky, odporucam pozitivne hodnotenie a udelenie titulu ,,docent™ v odbore
politologia.

Zaverecnu pracu hodnotim: B - vePmi dobre
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